ALSOFT SA «Intégrer la dimension geo-
raphigue aux systemes d’information

es entreprises»

Par [ da DIJOUX

D apuis 53 crégtion en 1990, ALSOFT, créaleur el

gditeur da Systames d'infoomation Seographique
{515}, a placé cette devise au cosur de ses praoccupa-
tions et de sa stratagia.

En pas plus de =ix annaes d'existence, ALSCFT 3 su
38 craer une position da leader sur le marehi des Systé-
mas d'Informatian Géagraphigue en Franee. S'appuyant
sur une conviction forte — imporlance de |a repiesenta-
tion geographique des donnéas — sarvia par une techan-
logiz rés porfonmants & Svolutive, lentreprise frangaise
A PEUSSIE A congUErr une place de chaix sur le marche
européen. Aujourdhli ia technalogie GED CONCER T'iait
figure de référence pour un grand noembre d'entreprises
publizues et privées el paur de midiples activités.

1- ORIGINES DE LA SOCIETE

Lidée premicro o'Eric LAME| el Blare de BANMELIER,
fondateurs d'ALSOFT, était de créer une entreprise spa-
ciztisée dans le daveloppement dinterfacas graphiques
d'accés aux bases de donnees sur micrz-ordinateurs. Trés
wilg, il 58 sont intéresses au concopl dos Systémes d'in-
farmztion Geographigue dans ca lypa d'snvircnnemants.

Leur damarche s'sppuyait sur :

- ap eonigtat ; 'infgrmatian géographiqua, repu-
tag camme problématiqgue complaxe, rastait la monopols
des envircnnements groz systémes at das spacialistes,
seuls & méme de la maitriser, O, e congept de 'appro-
che cartographique des donnges, loin dintéresser fes
seuls cartograpies ou scientiiiques, apparaissait comme
une nouvele clef d'analyse et d'accés aux bases de doa-
nees, susceptible détre utilisée par un large publc con-
fronté & I'exploitation et & k. gestion de heses de don-
néas volurnineuses o hétémgénes, tant dans e secteur
public que dans le secteur privé :

- un pari : de méme gue les intefaces graphi-
ques remplagaient progressivement les interf aces alpha-
numérigues, laccés graphique et canagraphique aux
données s'annongait, dans un proche avenir, comme un
enjeu essentiel des sysiémes de gestion de bases de
danneas.

- un chaix  créer une technolagie standard dans
le domaine de la cartographie numeérique en rendant ac-
cessiples & d'avtres envirannements des bibliotheques
de fonctions carographigues de haut niveau.

Cas raflaxions ont fonda |a vacation dALSOFT el la
cancepticn de sa technologie GEQ CONCEPT :
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Rendre la concept de lNinformation géagraphgue ac-
cesszible au plue grand nombre, sur micro-ordinaleur, paur
an faire un véritable outll d'accés aux donndes 1 d'aide
a la décision aparationnalle.

Antizipant N&valian rapide de ce neuveau marché et
intégrant touies les mutations technelegiques intervenues
st les envirgnnemeants micre-crdinatears, les fondateurs
cnt largerment innave en &ant parmi les premiers & 1ra-
duire et vulgariser, =aus forme d'un cutil aussi simple d'uti-
lisaticn quun tableur, un concept complexe jusgalars
cantanne aux environnements gros systeme,

2- GEO CONCEPT, UN CONCEPT-PRO-
DUIT SANS EQUIVALENT ET LN POS!-
TIONNEMENT NOVATEUR

A 'époque ol aucun grand acteur du marcha de Firtar-
mation geéographigue sur grog systome menvisageadt ni
ne croyal possible le développement de S5HGE crédibies
sUr migro-crdinateur, ALSOFT, dés 1882, innovait en fan-
gant la premigre version de GEO CONGEPT exploitable
saus Windews & entigrament &ctit soUs envirannemeant
arigntd ohjet G

Ayant migé sur le farmidable développement de Fenvi-
rannemant Windows el sUr 5a capacié i proposer las
ressourcas technalogigues néoessaires 3 '&laboration de
515G zauples et puissants, ALSOFT dispase avjourd'hui
d'une technologie recannue comme |2 plus performants
du marché. Par ce choix précoce, |a sociétd est en posi-
tipn da tirer le mailleur profit des dernigres innovations
techniquas appertéas par les produts Windows 95 et
surtaut Windows MT.

Avaclalancament débuet 1996 d'une gamme GEO CON-
CEFPT pour l'envirannement Windows NT el, paraligle-
mant, le lancemant da iz verzsion GEQ CONCEPT
Windows 25, ALSCFT ranforca son avance 1echnolagi-
que sur le segment de linformaticn géographique sur PC.
gt 5'attaque au vaste marché des S5 sur station da tra-
vail en proposant une alternative P.C. hautament comps-
tithve qui benaficia da Finvesliszement comemarcia i lach-
niqua sans pracadent de Microsoft. Sur ce dermiar mar-
che, ALSOFT n'a 5 ca jour aucun cancurranl cradible.

ALSOFT introduit ainsi un =concept-produit= novateur
et sans equivalent sur e marché ; cefui dune seule ot
méme technologie SIG capable de répondre, sowus le
meme envirennemenl el avec la méme soUplesse, aux
besging de la totalite des utilisateurs potentials du mar-
ché paur des applicaticns relevant de la gestion pu-
tHlgue - aménagamant, urbanisma, gastion da cadastre



gt de patrimoine, gastion des secours &f gestion de crise.. -
cormme du secteur coneurrentlel, en parliculier dans
[es domaines de Fanalyse géomarketing et de 'oplimisa-
tion lagistiqua.

De plus, GEO CONCEFRT, aver le module Datalraw,
offre désormais un ocutit d"éditlon cartographicue pro-
tessionnel rivalisant avee les logiciels de dessins utili-
sés jusqu'ici par les cartographes. Ge module permet de
stocker sur une base de données tous les éléments inha-
rents 4 |a compasition graphique de | carte ainsi gue les
styles commandant 'aspect de chacune de ces données.
Il rend possible les exparts Postscript, directement in-
terprétabies par les flashouses des phatograveurs ef per-
met de couvirtoute lachaine de preduction cartegraphigue.

3- UNE ACTIVITE CENTREE SUR LE
METIER D’EDITEUR

ALSOFT exarce le métier de créateur et d’éditeur de
lagiciels en matisre d'information geographique,

Sa spécificité ezt de concevoir ot d'éditer des Systé-
mes d'lnfermation Géographique {S13) exploitables sur
micro-ordinateurs, dans les environnements Windows,
Windows 85 Windows NT, Macintosh, en optimisant
lensemble daz possibilités offertes par ces environme-
ments.

La croissance rapida d'ALSOFT et ses performances

s'appuient sur une equipe qui compla aujourdhui 40 per-
sannes. Dans un premier lamps, |3 scciéta a privilégié
[&quipe Recherche et Développemernt avac le recruta-
ment réguliar dingénizurs de haut nivasu,
Una fois les grandes ariemation de sas solutions techno-
logiques mises en ceuvre, ALSOFT & cansidérablement
étoffé en 1996 ses déparemants commerciaux at mar-
kating pour constituer une équipe adaptée & sas objec-
lifs strategiques, dexpartaticn notarmment.

L'asrgarisation structurelle d'ALSGFT s'articula

agourd'hui autaur des trois ddpartemants  suivants

- département technique composd da 21 colla-
borataurs,

- département commarcial st marketing com-
posé de 12 collaborateurs,

- département admintstratlf compasd da 5 cal
laborateurs.

Création et édltion de SIG standards et d'outlls da
dévelapperment associés

L'ensemble des moyens at ressaurces de Pentreprise
sont concenirés sUr 13 création at Maditfon d'une techno-
logie logicielle - GEO COMCEPT - congue pour deveni
un standard, ALSOFT ptopose une gamme compléte de
solutions, atticulée avtour de cette techmologia. Cette
gamme comparte -

- des produils de base | GEQ CONCEFT stan-
dard, GED CONCEFT axpart, GEO CONCEPT vision,

- une solution client/serveur,

- des outils de développement ouverts aux envi-
ronnement standards ; Kits GEQ CONCERT G5, (GED
COMCEPT Visual Basic, GEQ CONCEPT PowerBuilder,

- des modules camplémentaires {module & impar-

tation de fichiers, interfaces avac des bazes de données,
module de caloul d'tineraires at d'isochronas),

- up outil d*&dition eartographique, GECQ CON-
CEFT DataDraw.

Editian, distribution et intdgration de bases de don-
nées cartegraphiques et statlstlques

ALSOFT propose également Fansembdla des prastations
de service nécessaires & I'exploitation da ses logiciels,
en particulier édition de bases de données cartogra-
phigues vecleur et raster.

ALSFT edite el distribue un catabogue complet da ba-
ses cartographigues et statistiques issues des principaus
actaurs de linfermation géographinue avec tesquels des
accords ont éte négocies pour la distribution et Fintégra-
tion de leurs bazes au format GEO CONCEPT. La carto-
graphiz numarique compléte de type vecleur de [IGHN et
Michelin figurent notamment au catalogue,

sur la base d'une technologie spécifiquement adaptée
au traftement de ce genre de fichiers, ALSOFT propose
des bases canographigues scannees (raster couvrant
b guasi totalité de la cartographis papler de cas mémes
editewrs ainsi gque celle de Blay-Foldex pour las plans de
villes des principales agglomérations frangaises. Cas
mémes fichiers, nemarizés zur scanner hautae résolution
selon un proceds mis au point par ALSOFT, =ont praa-
lablement traités pour étre géo-référenceés, tuilés =t mis
dans un format permettant leuwr superposition & mimpare
quetles bases cafographiques vecteur ot un affichage
quasi instantané sur las micre-ordinateurs les plus cou-
rams. Ces beses canographigues scannées, aujourd’hui
sans équivalent sur le marché, constituent un des avan-
tages concurrentiel majeur d"ALSCFT,

Un accord de partenariat, conclu fin 1995 avec Spot
Image, a enrichi le catalogue de bazes caregraphiguas
izzuas da prises de vuas satellite et compatibles avag
d'autres bases, an particuliar calles da "GN,

Bas zoluticns d'intégration de bases carographiques
speciigues sont agalement proposess.

Formation pour utilisaleurs et développeurs

Faur ure maitrise rapide de ses solutions, ALSOFT pro-
pase aux utilisateurs et aux développaurs des séminai-
ras qui, putre une formation aux fonctionnalités de bases
des logiciels et outils de développement, leur apportent
una méthadelogie pour la mise en auvre des applica-
tians souhaitées.

Support techhigue

Afin d'accompagner les wtilisateurs de sos produits dans
la mise en ceuvre de leurs applications, ALEOFT proposa
des presfations de support lechnique destinées soif aux
utilisataurs finaux, seit aux utilisateurs des owils de dé-
veloppemant.

Développemeant d'intégrationa

ALSOFET, entemps qu'editeur, n'a pas vocation 4 dove-
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lopper des solutions spécifiques, relevant par ailleurs de
la compétence de sociétés de service «Partenaires-inté-
grateurs» qui utilise le moteur GEQ CONCEPT. En re-
vanche, ALSOFT réalise directement le développement
d’intégrations dans le cadre d'opérations impliquant le
dépleiement de ses Iogiciels sur un grand nombre de si-
tes ou requérant de nouvelles fonctionnalités. De nom-
breuses innovations technologiques ont pu étre concréti-
sées selon cette approche ot ont été intégrdes dans les
produits standards,

4- UN MARCHE EN PLEIN ESSORET DE
PLUS EN PLUS DIVERSIFIE

Au 30 octobre 1996 le nombre de produits GEO CON-
CEPT vendus depuis la création d’ALSOFT dépas-
sait 3 000.

Depuis l'origine et jusqu'a I'exercice 1994, une partie
importante du chiffre d'affaires a été réalisé auprés de
guelgues clients stratégiques, dans le cadre de gros con-
trats impliquant {a fourniture d'un grands nombre de logi-
ciels. La société, ne disposant pas alors d’une structure
commerciale susceptible de toucher un grand nombyre de
cibles, a privilégié les opportunités impliquant des ventes
de logiciels en volume et pour lesquelles des développe-
ments spécifiques d'envergure, bien souvent représen-
tatits de besoins générigues, étaient demandés.

De gros contrats et de véritables accords de partena-
riats avec de grands acteurs, du secteur public pour la
plupart ont ainsi été concluget ont contribué au finance-
ment des innovations technologiques intégrées par la suite
dans les produits standards.

L'actuel niveau techrologique des produits ALSOFT a
éte atieint en s’appuyant sur cetle approche. Les con-
trats négociés avec I'IlGN et FRANCE TELECOMen 1993
et 1994 illustrent parfaitement cetie réalité.

L'année 1985, marquant la constitution d’une équipe
commerciale structurée bénéficiant de surcroit de pro-
duits standards performants, a vu un rééquilibrage du
chiffre d’affaires et le pluralisme de celui-ci assuré par
laugmentation du nombre de clients. Lidentification d'op-
portunités telles que celles évoquées précédemment est
restée cependant un axe de développement majeur.

Latypologie de clientéle I’ALSOFT refléte les tendances
lourdes du marché de linformation géographique, encore
largement dominé par les applications en matiére de ges-
tien publigue pour lesquelles 'approche cartographigue
est incontournable :

Plus de 60% des clients directs d"’ALSOFT appar-
tiennent au secteur public au sens large : administration
centrale et services de I'Etat (agriculiure, défense, inté-
rieur, équipement, dconomie.. ), collectivités territoriales,
chambres consulaires, entreprises et organismes publics
( France Telecom, SNCF, IGN,...).

La plupart de ces clients a adopté les sclutions
GEQ CONCEPT dans le cadre de projets d’envergure
pour des applications opérationnelles et stratégiques. Une
part importante de ces mémes clients a déployé GEO
CONCEPT sur plusieurs postes de travail afin d’en faire
un véritable outil d’aide & la décision, intégré dans les
outils de gestion courante.
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Lannée 1995 a marqué une évolution importante du
marché avec le développement des applications de
la cartographie dans le secteur privé, en particulier
dans les entreprises confrantées & des logiques de dis-
tribution, de fransport ou de logistique. Ce segment re-
présente de fortes perspectives de croissance dans les
années & venir. Sur ce marché, les produits édités par
ALSOFT, pergus comme des outils de pilotage et d'aide
a la décision stratégique ou opérationnelle, se démar-
quent des produits concurrents le plus souvent assimilés
a des outils de visualisation ou de présentation simples.

L'analyse du parc installé révéle la diversité des sec-
teurs d’activité concernés et des logiques applications,
démontrant le vaste marché potentiel et le large champ
d'application des Systémes d'Information Géographique.

De grands donneurs d’erdres nationaux ont adopté les
solutions GEQC CONCEPT dans le cadre de projets d’en-
vergure. Citons, parmi ces prestigieux utilisateurs ;

- FIGN, qui a intégré GEQ CONGCEPT dans la
chaine de production de la BD TOPO

- le Secrétariat Général de Défense Nationale,

- la Direction Générale de la Gendarmerie Natio-
nale,

- la Préfecture de Police de Paris,

- L e ministére de I'Agriculture,

De méme, de grandes entreprises ont choisi GEQ CON-
CEPT : UAP, Banque Hervet, Groupe Caisse d’Epargne,
Credit Mutuel, Intermarché, Casino, Dauphin, France Rait
Publicite_..pour n’en citer que quelgques unes.

Stratégie générale et objectifs d’ALSOFT

La stratégie d'ALSOFT est inscrite dans une logique
d’éditeur de logiciels dans le domaine de Iinformation
géographique. L'objectif central de I'entreprise est d'affir-
mer sa technologie GEC CONCEPT comme un environ-
nement standard d'exploitation et de développement, et
par la-méme, de s'affirmer sur le plan mondial comme un
acteur leader.

les ressources et investissemeants d'’ALSOFT sont con-
cenirés, cutre les activités commerciales et marketing,
sur les activités de recherche et développement afin de
maintenir d’une part un haut niveau et une avance tech-
nologigue, d’autre part une capacité permanente d'inno-
vation et d'intégration des mutations technclogiques.

Cette stratégie et 'objectif qui en découle reposent les
fondements suivants :

- Une conviction
La conviction que, 80% des données possédant une
composante géographique, les systémes d'information
géographigues constituent des clés d'accés incontour-
nables aux systémes d’information et d'analyse des don-
nées, permettant de maitriser et valoriser le capital infor-
mation des entreprises .

- Une analyse et une perception du marché po-
tentiel des SIG sur P.C.

Dés lors que les systémes d’information géographigue

sont positionnés comme outils d'accés aux données et



par i mémea comme extensions logiques das SGED, laur
marché potentiel est dquivatent & celui des systémes din-
formation eUx-mames.

Ch pzut [Egitimament affirmer que les SHE imvestiront
s les systémas d'information classiquas at saront quo-
tidiznnernent wtilises par des millions d'utilisateurs de dan-
nees, & tous les échelons da Pentreprise, quelle que soit
s0n activitd.

Enfin, le mzrché de linformation géographique sur mi-
cro-ordinaleurs n'a elé i ce jpur qu'efflouré et de langes
perspectives restent auverles pour [Ememence de sold-
tioes innovantes at penormantes an Furope comme aux
Etats-Unis.

Le positionnemeant stratégique d'ALSOFT cansiste & in-
vaetir la totalité du marcha de Finfermation géographiqua
et sa distingue trés nettement de celui des autres acteurs
du marche ;

- les acteurs du segmant des 516 sur gros sys-
temeventent o' atteindre ke segment des sclulions sur PG,
sanag vraimant y panenir par 'sadaptation de leur offee
trap empreinte du monde station de travail ;

- d'autre part, les actetrs du senment des SH3 sur
PC tirent levrs produits vers te bas, par impossibilité de
s& positiannar sur le sagment des applications S d'en-
wergure, on raisen de laurs technologies limitées.

Canfeemément 2 sa stratagia, an s'appuyant =ur =an
avance technologigee ot les rdsultals obtenus sur le mar-
che francais, ALSOFT ambiticnna & harizon 1998 da ='af-
firmer comme feader des éditeurs da SIG sur la marcha
surapéen, et acteur majaur sur le marcha amérigain.

Les ebjectifs genaraux fixes pour les années 4 venir
sent les suivants @

Chiffre d'affaires 1998 ; 23 WMF
Chiflre d'affsires 1597 : 57 MF
Chiffre d'affaires 18988 : 105 MF

L'alfensive a 'expart

Clest notammant pour servir ses ambitions 4 'expart
guen 1938 fa sociéfe a cuvert son capital & trois parta-
naires investisseurs et développe un réseau internatic-
nat de panenaires-revendeurs exclusits ao Boyauma-Ling,
en ltalie, en Belgique et en Suisse. Les prochaines éta-
pes europdennaes, oujours sous latorme de partenariats
exclusifs visent FAlemagne, 'Espagne et les pays nordi-
ques. La stratégie de lancement siurla marché des Etats-
Unis est en cours de définitian ot sa concrétizara das |z
deuxigme trimastre 1997,

Une politique de R&D renforcée et élargie
Lambition ' ALSOFT est svidemment de gardar, voira
d'aceroitre san avance technoclogiqua. Le dépatement
R&D da l'antreprise est passé de 9 persannes & 22 per-
sannas en 2 ans.
Les pistes suriesquelles cefta aquipe axa ses efforls sont
les suivantes .
- pptirmization des selutions clientisarvaur,
- optimization des acces aux SGEH
- pptimisation des outils de développement
- mise en place d'accés aux bazes cartographi-
gues sur nternet

Au deld de ce ranforcement inteine, ALSOFT a décidé
da mettre 20 ceuvre Un véritable parienariat avec les
milieux de la recherche an cartographla visant 4 se
rapprocher des univarsilaires gt des étudiants. Dans le
cadre de ca partenariat ALSOFT se propoze da diffuser
a3 produits & des fins pédagogiques d'une par, et,
d'autre part, dintégrar en parmanence dans GEO CON-
GEPT les avancees methodologiques issues de la rechar-
che. Cefte direction est d'azrant plus impartante que la
vulgarisation de la cantographie et son ofilisation crois-
sante par des non-cartographes ne doit pas =& fairs au
detriment de la rigueur scientifique,

DESCRIPTIF SYNTHETIQUE DE LA SOCIETE & DATES CLES

Raisaon saciale - ALSOFTS. A

Sidge soclal - B2, Bue Juanne d"Arc
FoE4T PARIS Cedex 13

T& ; 01 44 06 53 01

Fax : 01 44 06 5335

Internet : infoiEdalzoft.oom

Farme juridigue ;

S.A au capital de 365 200 francs

Le 13 duin 1236, la stncture furidique o'ALSOFT a dvolus e socidis anomyrme. Las fonds
propras ont été partegs & 10 millions da francs, sous forme daugmentation de capital avec
farrivas de 3 parlenaires investizseurs au sein du groupe des actionnaires SALSOFT ;
INMCVACOMM 2 FINANCIERE DF BRIENNE, GALILESD,

Date de création : Juin 1990

Activita ;

- Creaticn et édition de Systémas d'Information Géographiguas sur plate-forme Windows,

Windows NT, Macintosh et Power Macinlash,
- Edition et distribution de bazes de donndas cartographiques et statistiques
- Service de développement informatiqus an matidre da SIS et dintelligence anificiells.
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Effactifs :

Chlfira d affalres 1985 :
Chitfre d'affalres 1994 :

Répartition du capital

Frincipaux dirigeants

Participations

38 Salariés au 15" novembre 1986

13,7 MF
8,9 MF
Spoit une croissance 95/94 de R79%,

Eric: Lanzi ; 34,08 %a
Mare Bannetier ;34,08 %
Investisseuwrs D21 .E0 %

Divers actignnairas  : 0,24 %

Prézident Diractaur Général - Eric Lanzi
Directeur Géndral - Marc Bannetfer
Directeur cornrmerclal et markeling : Christephe Girardier :

ALSOFT détient des paticipalions dans trois sociéléds «

- GED TRACK 40% (socidié spécializée dans les applications de suivi gaagraphique de
mahiies par sataflite)

- CESYAM 38% (société spécialisée dans le domaina de la CAD)

- GEOSIGNAL 23 08% {société de services an informalion géagraphique, distibuteur das
produits ALSCOFT sur la région Languedoc-Roussillon).

Les principales dtapes de développement

1920

1981

1992

1993

1884

112

Cric Lanzi et Mare Bannelier créent ALSOFT.

Dés cotte premizre année d'existence, 'entrepriza poursuit le développement de |a pra-
migre version de son systéme dinformation géographigue GEQ CONGEPT euploitable sur
environnemeant Macintosh, développemant lancé un an avant la création de |2 sociélé.

ALSOFT lance la premiére varsion GEO CONCEFT exploitable sur environnemant
Macintosh.

Lenlreprise intégre & concept des envircnnemants de développement orientd ohiet (G
natamment). Cette intdgration lui parmet d'atteindre un haut niveau technologigra et de
lancer e dévelopgament d'una warsion GEQ CONCEPT exploitable sous environnement
Windows, anticipant |a forte poussée de ce nouvel environnement sur le marché des salu-
tipns PC.

Lancemant de la pramidte version GEC CONCEPT explaitabla souz environnement
Windows,

ALSOFT poursuit le daveloppement de GES GONCGEPT Macinicsh an lancant ja version
1.2,

Lentreprise noue des accords de partanariat siralégiques aves plusiewrs grands faurmis-
seurs de bases de données carographiques et raalisa la canvarsion numérigue et linte-
gratian da ces bases pour une exploitation dans GEG CONCEPT. Des contrals de distribu-
tian sont ainsi conclus aves [EM e MICHEL,

Au cours de cette année, ALSOFT, en mattant au point une lechrolegie innovante de
tratament des images raster ntégrant géc-réfarancemant, ilage et algerithmes optimi-
sés da compression de fichier, est e premier aditeur a lancer une canographie scannés
das cares papier de MICHELIM et KGN, axploitable dans GEQ CONCEPT dans un envi-
rannamernt PC.

Poursuite des développements avec le lancement de nouvedles versions | GEC CONCEPT
Windows V1.5 et GEO CONCEPT Macintosh ¥ 1.5,

ALSOFT crée |a filizle GEQ TRACK, spécializée dans le suivi canographiqua de véhicules
par satellitas s appuyant sur la tachnelogie GEQ CONCEPRT, ot opére ainsi une diversifica-
tion verticale de |2 cartographie.

Fidile 4 sa stratégie d'intégration rapide des évalutions technologiques apportdas sur les
plates-lormes PG, ALSOFT innowa an langant de nouveaux produits adaptés a Favelution
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du marché, en particulies:

- Une architecture clientzerveur spéoialement adaplés au concept das 516G,

- une version de GEC CONCEPT optimisée pour [ pracesseur PowarPC,

- GEQ CONGEPT Windows V 2.0,

- des intetfaces directes et dynamigues avec des standards SGBD ; Accoss do Microsoft,
Paradox de Botland et 4D sous environnement Macimtosh.

Parallglement & ces nouveaux produits, ALSOFT met aw point des sclutions de développe-
ment ouvertes aux environnements standards, petmettant aux developpaurs Yisual Basic,
Visual Ci+, Borland C++, PAL d’aceéder aux lonctions da GEQ CONCEPT ot par consé
quent, dintégrer la technokwie GEC CONCEPT au sain d'applications en matiére de sys-
temes dinformation au sens large.

LCannés 1935 margue une &lape décisive dans lz développement de 'entreprise : forte de
5% résultats et de sa posttion sur le marché frangais, ALSOFT renforce sa stratégie d'adi-
teur et Finscrit dans une logique d'expansian intarnationale

La direction commerciale de 'entreprise asl confida & Christophe Girardier {ex directeur
des vantes de la sociéte ADDE, distributeur du logiciel américain concurrent Maplnfo) aves
pout mizsion d'affirmar ALSOFT comme éditeur leader du rmarché des Sk, en Franeca et
en Eurcpe dans un premier temps, aux Etats Unis dans un deuxizmea tamps,

Un départemant eommarcial et marketing est ainsi constitug, intégrant 5 ingénisurs com-
mercialx el 3 coflaborateurs dédies aux opératiens de marksting.

Parallélement aux actions menge an France, uas stratégie commearsiale pour fexportation
basée des vantrals de distribution exclusive, est définie dans un pramier temps aves lz
Rayvaurte-Uni, la Suisse, I'kaliz ef la Balgigue.

Da plas, l& ministére des Affaires Etrangéares frangais, ayant retenu GEG CONCEPT dans
le cadre de projets de coopération mands dans la sud-est Asiatigue en matiére d'aména-
gement du teritoire, permet 3 ALSOFT de conclure un contrat de distribution axclusive au
Vistnam an juillet 95. Cet accard agt stendu aux pays limitrophes e induit la traduction de
GEQ CONCEPT en lzngue vietnamisnne.

L'année 1995 &5t sussi calle du lancement de |la version GEQ CONCEPT WINDOWS 3.0.
integrant des &volutions fonctionnelles majeures.

Deux royveaux modules renfargant fe champ des applications de GEQ CONCEPT sont
alaboras

- Un module de caloul d'tinéraires et de courbes isochrones

- un modete d'accés & des basos de données externes (SGEDR standard - ORACLE,
SYBASE, INFORMIE

Forte de ses rasultats de 199% {13,7 MF pour B 5MF en 1994, 500t 57% de croissance),
ALSOFT se dote des moyens nécessairas & son axpansion internationals |

- paur s"adapter & sa creissance rapide, o structure jordigue de ledtreprise évolue de
SARL a 84,

- le capital est cuvert A 3 investisseurs et les fonds propres de Pentreprise sont portés 410
KEE

De nouveguyx produits et da nauvelles technologies sont lancées affn de maintenit lavance
lechnologique GEQ COMCEPT et de soutenir I'offansive & Mexport, en parliculiar :- GEO
CONCEPT versian 3.0 exploitable sous Windows 95,

- Une nouvefle gamme de produits GED CONCEPT et modules complémentaires explaita
bles sous envirannement Windows MT. Grace & cette gamme ALSOFT pénétre significa-
tivement le marché des solutions =SiG» gros systémes, en présentant sur micra ardina-
teur des alternalivas crédibles en matiéra de puissance de fraitemeant, de fiabilité et de
souplesse d'usage.

- un medule d'&dition cartographiqua GEQ GONCEPT DalaDraw,
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